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5This slide (and all others with red headings) by Markus Püschel
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An effective talk is beautiful

10Achieving beauty requires skill and effort

Source: franzejr.files.wordpress.com

Elegance

Source: hplusmagazine.com

Parsimony

Perspective
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Architecture and craftsmanship matter

11Which kind of talk do you want to give?

Source: suite‐22.com Source: 4.bp.blogspot.com Source: Google street view

Cambodian shantytown New York brownstones Toronto beaches
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Designing a beautiful talk
• What is beauty?
• Architecture (= functionality)

– Know what you want to transmit
– Floor planning an effective talk
– Know your audience (and your enemy)

• Craftmanship (= sparkle)
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Floor planning a 30 minute talk

14

Intro: “hook” them fast or laptops will open
‐ Place the work
‐ Show there’s a problem
‐ Hint at the solution

Background: 
‐ give context
‐ explain concepts
‐ (some) prior work

Navigation aids: 
Title, outline, conclusions

Backup slides: 
‐ Extra results
‐ Aids for Q&A

Present idea/solution: 
‐ Convince them it will work
‐ Key concepts only

Experimental results: 
‐ Prove it worked
‐ Focus on implications

Too many slides = death. Cut content. Be ruthless.
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Slide titles are prime real estate
• Space is limited. Get right to the point!
• Use slide content to prove your point

– Graphs, figures, equations, etc.
– Span multiple slides as needed

• Punch line underscores implications
– Tell the audience why they should care 
– Lead into the next slide

• Common pitfall: put claims in punchline
– What was the rest of the slide doing, then?

15Claims in slide titles => strong story line
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Know your audience
• Conference talk?

– Transmit “the juice” of your talk
– Convince them to read your paper

• Job talk or potential collaborator?
– Tailor‐made “story” is key
– Prove your work is relevant to their interests

• Keynote? 
– General audience (avoid hairy details)
– Open their eyes to broad trends and implications

16
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You can’t read and listen at the same time

Every aspect of talk must reflect this one fact
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Things 
I want to say

Material 
from the paper

What belongs in the talk slides?

19

Point I 
want to 
make

Things I saySlides I show audience

Good slides = self‐propelled talk



UNIVERSITY OF TORONTO

Designing a beautiful talk
• What is beauty?
• Architecture (= functionality)
• Craftmanship (= sparkle)

– Slides
– Figures
– Equations
– Graphs
– Tables

20
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(or newer)
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Graphs should aid interpretation

Offender: www.marketwatch.com

< 1% change

Y‐axis intercept: 
0 (1 if log‐scale)

Use log log‐scale:
‐ when range spans 2+ 

orders of magnitude
‐ to highlight ratios 

instead of differences

Use scatterplot if x axis is 
numeric... especially when 

samples are unevenly spaced
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Equations can be deadly

42

Work sharing performance model:

Be nice to your audience: parsimony is key

Barrage of 
symbols and terms

Masks big picture

No time for proper 
explanation 

Performance depends on two factors:

Improved by 
work sharing

Worsened by 
work sharing

Presentation 
highlights point

All terms useful and 
understandable
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Principles for a beautiful talk
• Presenting well is very important 

– Only one chance to make a first impression
– Gives you a real edge over all those bad presentations

• Understand the enemy
– Bored audiences tune out
– Overloaded audiences tune out
– Excessive text/detail = overloaded and bored audience

• Parsimony:
– Everything in the talk drives some point
– Eliminate extraneous details

43
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http://pages.cs.wisc.edu/~markhill/conference‐talk.html
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Acknowledgments
• Slides with red backgrounds © Markus Püschel

– His guides have vastly improved my talks
– Small guide to giving presentations 

(http://www.ece.cmu.edu/~pueschel/teaching/guides/guide‐presentations.pdf)

– Small guide to designing tables
(http://www.ece.cmu.edu/~pueschel/teaching/guides/guide‐tables.pdf) 

– I have modified slightly some of his slides

• Natassa Ailamaki
– Taught me what to (and not to) put in a talk
– Taught me to put claims at the top of the slide

• CMU CALCM lab
– Masters of the powerful intro
– Patiently shredded my talks until I learned to do them right
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